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IEVADS

“Tell Me Culture” ir Nordplus horizontalais projekts (NPHZ-
2024/10158).

Projekta mérkis ir uzlabot vietéjo valodu prasmes, apvienojot
macibu procesu ar vietejo turismu un kulttiras

mantojuma apgusanu un stastitprasmi, vienlaikus veicinot
interesi par sava regiona un valsts veésturi, tadéjadi pievérsot
lielaku uzmanibu mazak zinamam vietam un regioniem
partnervalstis.

Projekta partneri parstav Cetras valstis:
e SIA Valodu Mape no Latvijas,
e B-Creative Association no Zviedrijas,
e Learning for Integration ry no Somijas un
e EE-MTU Selts Raekiila no Igaunijas.

Ar So aptauju partneriba cer atklat galvenos skers|us intereses
trikumam par vietéjo valodu un kulturas mantojumu un
iespejamos risinajumus, pamatojoties uz visu iesaistito merka
grupu - jauniesu, pieauguso un senioru — atbildem.

levads

D



A XN

IZPETES REZULTATI PARTNERU VALSTIS (1)

Latvija

Demografiska informacija

Latvija aptaujas laika tika apkopotas 16 atbildes.

Puse no aptaujatajiem bija skoleni vecuma idz 17 gadiem.
Paréjie bija pieaugusie, no kuriem ceturta dala bija vecuma
grupa 55+.

Pasvertejums

Lielaka dala (13 no 16) savas zinasSanas novadpétnieciba un
kulturas mantojuma verte ar 3 vai 4 ballem no 5, savukart 2
respondenti savas zinasanas veérte visaugstakaja imeni.

Aktivitates, kas ietekmeé interesi par

vietéjam valodam un kulttru

Tikai 1 respondents nepiekrit, ka ekskursijas veicinatu interesi
par vietejo kultlras mantojumu un valodas apguvi.

68,8% aptaujato uzskata, ka esosie macibu materiali tikai daléji
veicina jauniesu interesi par vietéjam valodam.

Ka galvenie skersli tiek minéti:
e Anglu valodas liela ietekme ikdienas aktivitates (75%),
e |zpratne par vietéjas valodas saglabasanas nozimi (50%).

Latvija
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Informacijas pieejamiba
e 87,5% ir informéti par vietéjam ekskursijam un 15 no 16
respondentiem vietéja turisma informacijas pieejamibu
uzskata par |oti labu vai teicamu.
e 37,5% meklé turisma informaciju socialajos medijos, vietéja
informacijas centra vai ta majaslapa, ka art no citu
ieteikumiem.

Izveletas macibu metodes
Uz jautajumu par interaktiviem un stastitprasmes uzdevumiem
ka paligelementiem, lai uzlabotu paaudzu dialogu, atbildes
dalas uz pusem:

e 43,8% saka "drizak ja", savukart

e 56,3% tam pilniba piekrit.
Ka redzam, visi respondenti uzskata, ka Sie elementi ir noderigi
komunikacija.

Par véertigakajam vietejas valodas un kulturas apguves
metodém aptaujatie uzskata sadas (bija iespéjamas vairakas
atbildes):

e Vietéjas ekskursijas (50%),

e Stastitprasmes aktivitates ar vietejiem iedzivotajiem

(18.8%)
e [sitdrisma video (12.5%) un izglojosi materiali (12.5%)
e Podkasti un audio materiali (6,3%)

Latvija
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ST aptauja liecina, ka respondenti piekrit, ka informacijas
aprite par vieteja turisma aktivitatem ir plasi pieejama
dazadas platformas un zinasanas par kulturas mantojumu
var pozitivi ietekmeéet paaudzu dialogu, ka ari interesi apgut
vietejas valodas.

Lai uzlabotu situaciju, ir javeicina divi aspekti: anglu valodas
ietekmes mazinasana ikdiena, ievieSot saistoSakas aktivitates
vietéjas valodas, pieméram, vietejas ekskursijas,
komunikativas stastitprasmes aktivitates un izglitojosSos
materialus, savukart audiomateriali netiek uzskatiti par
daudzsoloSiem, lai veicinatu interesi par vietéjam vértibam.

Sis aktivitates, péc misu aptaujato domam, varétu ar uzlabot
izpratni par vietéeja kultiiras mantojuma nozimi un valodas
saglabasanu. lesaistoss un interaktivs saturs varetu but
atsléga mazo valodu saglabasanai un popularizé$anai vietéjo
iedzivotaju vidu.

Latvija
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Izpéetes rezultati partneru valstis (Il)

Zviedrija

Demografiskie dati

Zviedrija Tell me culture aptauja piedalijas 22 cilveki — visi bija
zviedri.

31,8% parstav vecuma grupu 55+, vél 31,8% ir jauniesi lidz 17
gadiem, paréjie dalibnieki ieklaujas pieauguso vecuma grupa

no 24 lidz 54 gadiem.

Pasvertejums

7 no aptaujatajiem savas vietéjas kultliras zinaSanas noveéertégja
ka zemakas par videjo, tikmer 10 dalibnieki tas novertéja ka
videjas un 5 aptaujatie - ka |oti labas vai izcilas.

Aktivitates, kas ietekmeé interesi par
vietéjam valodam un kulttru
e 40,9% aptaujato uzskata, ka iesaistiSanas kulttras
aktivitates |oti uzlabotu interesi par vietejam valodam,
e savukart 59,1 % uzskata, ka tas nedaudz uzlabotu interesi.

Ka galvenie skersli tiek mineéti:
* 40,9 % anglu valodas ietekme ikdienas aktivitates
e 54,5 % trukst izpratnes par vietéjo valodu saglabasanas
nozimi

Zviedrija
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Informacijas pieejamiba

e 40,9% nav informéti par vietéjo tlrisma piedavajumu regiona
savukart 36,4% apstiprina vietejo ekskursiju pieejamibu
27,2% uzskata, ka vietéja turisma informacijas pieejamiba
un pieejamiba nav labi attistita,
tikmer 45,5% uzskata to par diezgan pieejamu
27,2% to verte ka |oti labu vai izcilu.

Biezak izmantotie resursi turisma informacijas iegtsanai:
e 40,9 % Vieteja turisma vietne
e 22,7 % leteikumi no citiem
e 18,2 % TUrisma centrs
e 18,2 % Socialie mediji

Izveletas macibu metodes
Uz jautajumu, cik |oti vietéjas ekskursijas veicinatu interesi par
vietejo kultliras mantojumu un dzimtas valodas apguvi

* 40,9% atbildeja, ka tas |oti palidzetu

e 59,1 % - nedaudz

Par vertigakajam vietéejas valodas un kultiuras apguves
metodem aptaujatie uzskata sadas (bija iespéjamas vairakas
atbildes)::

e 40,9 % Stastitprasmes aktivitates ar vietejiem iedzivotajiem

e 27,3 % Isi tirisma video

e 13,6 % Vietejas ekskursijas

Visi respondenti uzskata, ka stastitprasmei ka nozimigai
sastavdalai butu pozitiva ietekme:

e 54,5 % lespéjams

* 40,9 % Ja 2Zviedrija
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Apkopojot Sos rezultatus, aptaujatie zviedru iedzivotaji tic
stastitprasmei ka saistoSai un paaudzes vienojoSai darbibai.

Tas ari stiprinatu vietejo sabiedribu, jo anglu valodas ietekme ir
atzita par galveno skersli vietejas kulttiras un valodas apguve.

Interaktivakas, saistoSakas, komunikacijas aktivitates
ieverojami uzlabotu interesi un izpratni par vietgjo kultlras
mantojumu.

Aptaujato izvélétas maciSanas un informacijas meklésanas
metodes atklaj nepiecieSamibu pec pasakumiem, kas ietver
kopienas lidzdarboSanos un komunikaciju, nevis ierastas
maciSanas metodes.

Zviedrija
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Izpéetes rezultati partneru valstis (lll)

Somija

Demografiskie dati

Somija kulturas aptauja Tell me piedalijas 10 cilveki. Visi
aptaujatie galvenokart bija skolu pedagogi no Somijas,
iznemot vienu respondentu no Igaunijas.

Lielaka vecuma grupa bija 55+ (40%), nakamas lielakas
grupas bija 45-54 (30%) un 24-34 (30%).

Runajot par aptaujato lietotajam valodam, visi runa somu un
anglu valoda (100%) un 90% prot ari zviedru valodu. Citas
minétas valodas: galvenokart franCu un krievu, dazi prot ari
igaunu, italu un spanu valodas.

Pasvertejums

Lielaka dala aptaujato (60%) verte, ka loti labi parzina vietéjo
vesturi un kulturas mantojumu, un 30% uzskata, ka zina to
diezgan labi.

Aktivitates, kas ietekme interesi

par vietéejam valodam un kulttiru
e 40% atbildgja, ka izglitibas sistéma veicina jauniesu
interesi, savukart 30% domaja, ka ta nav atbalstosa,

tikmer 30% nebija parliecinati.

Ka galvenie skersli tika minéti:
» Vairums mineja ang|u valodas ietekmi ikdienas aktivitates
(60%),
e 40% macibu satura ir novecojis un nav saistoss
e 40% trukst izpratnes par to, ka saglabat vietejas valodas.

Somija

——
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Informacijas pieejamiba

e Atbildot par iespejam piedalities vietejas ekskursijas
sava pilséta vai rajona, lielaka dala (80%) atbildéja ja, un
tikai 10% atbildeja, ka tadu nav un 10% atbildeja, ka nezina.

e 50% vietéja turisma piedavajumu un informacijas
pieejamibas un pieejamibas limeni novertéja ka labu, 30%
- ka videju un 20% - ka diezgan sliktu. Neviens no
aptaujatajiem to nav novertejis ka |oti labu.

Visbiezak izmantotie avoti tirisma informacijas iegusanai:
40% gramatas un publikacijas,

40% vietejas ekskursijas un turisma vietnes,

10% tUrisma informacijas centri

10% socialajie mediji.

Izveletas macibu metodes
e 80% aptaujato uzskata, ka vietejas eksursijas ieverojami
uzlabotu interesi par vietejo kultiras mantojumu un
dzimtas valodas apguvi,
e 20% uzskata, ka tas nedaudz uzlabotu interesi.

Somija
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Kas attiecas uz starppaaudzu dialogu veicinoS§am
interaktivam stastitprasmes aktivitatem,

e vairakums (80%) piekrit

e 20% uzskata - visticamak.

Ka saistoSakas macibu metodes tika minétas:

30% stastitprasmes aktivitates ar vietgjiem iedzivotajiem,
30% vietejas ekskursijas,

20% interaktivas spéles.

Dazi mingja art izglitibas materialus un visu ieprieks minéto.

Secinam, ka aptaujato vidu domas dalijas, vai vietgjas valodas
apguves veicinasana izglitibas sistema ir pietiekami atbalstita.
Uz jautajumu, vai ir iespéjams apmekléet vietejas ekskursijas
sava apkartng, lielaka dala (80%) atbildeja, ka ja, tomer,
jautajot par vietéja turisma piedavajumu un informacijas
pieejamibas un pieejamibas limeni, tikai puse aptaujato
uzskatija, ka tas ir labs, 30% — videjs. Domajot par vietejas
ekskursijas ietekmi uz interesi par vietéjo kultiras mantojumu
un dzimtas valodas apguvi, lielaka dala (80%) atbildeja, ka tas
to |oti uzlabotu. Aptaujatie uzskata, ka interaktivas aktivitates
un stastiprasmes uzdevumi uzlabotu dialogu starp paaudzem,
lielaka dala (80%) atbildéeja apstiprinosi. Vietéjas kulttras
iepaziSana par vissaistosakajam tika atzitas tieSi
stastitprasmes aktivitates ar vietejiem iedzivotajiem, vietejas
apskates ekskursijas un interaktivas speles.

Somija

.
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Izpéetes rezultati partneru valstis (1V)

Igaunija

Demografiskie dati

lgaunija apkopotas 34 atbildes. JaunieSi vecuma lidz 23
gadiem veidoja 20,6% aptaujato. 20,6% bija art vecuma grupa
no 24 lidz 44 gadiem, 45-54 gadi (29,4%) un tikpat art
vecuma grupa 55+.

Pasvertejums

14 cilveki (41,2%) no 34 savas zinasanas par novadpétniecibu
un kulturas mantojumu verte ar 4 punktiem no 5.

12 cilvéki (35,3%) savas zinaSanas verté ar 3 punktiem. Tikai 1
cilvéks savas zinasanas noveérté visaugstakaja limeni, 5
punkti.

Aktivitates, kas ietekmeé interesi
par vietéjam valodam un kulttiru
e 41,2% aptaujato uzskatija, ka vietejas ekskursijas
ieverojami uzlabotu interesi par kulturu un kulturas
mantojumu.
e Tam nedaudz piekrita 58,8%.
e 52,9% aptaujato uzskata, ka esoSie macibu materiali
atbalsta jaunieSu interesi par vietéjam valodam.

Ka galvenie skérsli tika minéti:
e Anglu valodas ietekme ikdiena (82,4%)
e Novecojis macibu saturs (41,2%)
e Trukst izpratnes par vietéjas valodas saglabasanas nozimi
(29,4%)

Igaunija

.
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Informacijas pieejamiba

79,4% aptaujato ir informeti par vietejo ekskursiju pieejamibu.
Tikai 1 aptaujatais uzskata, ka vietejo ekskursiju pieejamiba ir
augsta. 5,9% aptaujato uzskata, ka pieejamiba ir |oti slikta.
32,4% un 26,5% aptaujato viedokli svarstas starp 3 un 4
punktiem.

88,2% aptaujato informaciju par vietéjam ekskursijam meklé
socialajos medijos, 61,8% vieteja turisma vietnes un 47,1%
uzklausa citu cilveku ieteikumus.

Izveletas macibu metodes

Uz jautajumu par interaktivam un stastitprasmes aktivitatem
ka elementu, kas uzlabotu paaudzu dialogu, atbildes dalas:
50% |oti iespejams, 41,2% - dalejiun 8,8% domaja, ka drizak
ne.

Ka redzam, aptaujatie uzskata, ka Sie elementi ir noderigi
komunikacijai.

Saistosakas macibu metodes:
e vietéjas ekskursijas (73.5%),
stastitprasmes aktivitates ar vietéjiem (64.7%)
izglitojosi materiali (52.9%)
interaktivas spéles (50%)
1si turisma video (47.1%)
podkasti un audio materiali (38.2%)

Igaunija

e




*

Sis pétjjums liecina, ka informacija par vietéja tdrisma
aktivitatem ir plasi pieejama dazadas platformas. Zinasanas
par kultiras mantojumu var pozitivi ietekmét paaudzu dialogu
un interesi par vietejo valodu apguvi.

Lai veicinatu situaciju, jauzlabo divi aspekti:

e samazinat anglu valodas ietekmi ikdienas aktivitates,
ievieSot saistoSakas aktivitates vietéjas valodas,
piemeram, vietéjas ekskursijas,

e komunikativas stastitprasmes aktivitates un izglitojoSie
materiali,

e Audio materiali netiek uzskatiti par daudzsoloSiem.

Igaunija

.
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Kopsavilkums

Kaut armt kopuma bija paredzets sasniegt 40 respondentus,
partneri §is ceribas ir parsniegusi, kopuma aptaujajot 82 cilvekus
no Zviedrijas, Somijas, lgaunijas un Latvijas.

Tapat aptaujas dati aptver visas iesaistitas vecuma grupas -
jauniesSus, pieaugusos un seniorus.

Aptaujas "Pastasti man kultlru" rezultati atklaj galvenos si briza
skerslus, kas kave interesi par vietéjo kultiras mantojumu un
valodu un to apguvi:
» Visas aptaujas ka primarais trauceklis tika mineta anglu
valodas ietekme ikdiena.
e Tam sekoja izpratnes trukums par kultliras mantojuma
saglabasanas nozimi.

Ka iespéjamos risinajumus aptaujatie iesaka:

e leviest musdienigus macibu materialus;

e Aktivitates, kas veicina kopienas stiprinasanu, pieméram:
StastiSanas aktivitates ar vietéjiem iedzivotajiem
Vietgjas ekskursijas
|zplatiet vairak informacijas par vietgéjiem pasakumiem
lesaistit Sajas aktivitatés visu vecumu dalibniekus.

o

O O O

Projekta komandauzskata, ka kultuira ir viens no galvenajiem
elementiem, lai veidotu musu nakotni, vienlaikus atzistot vietéjo
kultiras mantojumuun tadéjadi veicinot toleranci un
komunikaciju starp paaudzem un tautam, saliedéjot tas kulttras

konteksta balstitas aktivitates.
Kopsavilkums .
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